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Vec¢ neko vreme je brza moda (fast fashion) svuda oko nas, medutim, to nije
bio dovoljan podsticaj da se taj fenomen istrazi. Pre svega to istrazivanje bi bilo
pozeljno, jer brza moda nosi zlo¢udne socioekonomske, moralne i ekoloske
posledice. Shodno tome, istrazivanja poput ovoga kao svoju krajnju svrhu vide
izvestan pedagoski i aktivisticki upliv. Ukljucivanje javnosti neophodna je pret-
postavka za promenu ovdasnjih potroSackih obrazaca, koji su, oko toga se lako
mozemo sloziti, dugorocno neodrzivi.

Teorijski i istrazivacki je opravdano da se savremena modna industrija i brza
moda sagledaju u okviru kapitalisticke globalizacije. Nezamislivo uvecanje plane-
tarne meduzavisnosti utie na sve zone drusStvene stvarnosti, a to se na poseb-
no osetljiv nacin prelama preko ekonomije, sfere rada i Zivotne sredine. One se
sve viSe i protivrecnije globalizuju, a to se najbolje vidi u modnoj industriji, Ciji je
znacajni deo, razume se, i fenomen kojim se ovde bavimo.

Cak i onima koji su prilino dobro upuéeni u globalna zbivanja, ostaju skrajnute
druStvena nepravda i ekoloSka pustos koju iza sebe ostavlja (neo)liberalizova-
na modna industrija. Dodatni podstrek za neometano Sirenje modne industrije
predstavlja zaokruzivanje procesa liberalizacije globalne trgovine tekstilom.

Moralno je neprihvatljivo da se govori o0 modnoj industriji, a da se ne ukaze na
polozaj radnika u brojnim fabrikama i manufakturama Globalnog juga. Niske
nadnice, teski radni uslovi i prezahtevne proizvodne norme, to je svakodnevica
tekstilnog proleterijata u, primera radi, BangladeSu, Kini, Indiji, ali i u pojedinim
evropskim zemljama. Neretko se globalni tekstilni proleter zlopati u onome $to
se uobicajeno naziva fabrikama za izrabljivanje (sweatshops). U njima su na delu i
teSko zamislivi radni uslovi. Tu dehumanizovanost ukljucuje i krajnju ugrozenost
zdravlja zaposlenih (Hoskins, 2014: 70).
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O pogubnim posledicama koje modna proizvodnja ima na zZivotnu sredinu, do-
voljno govori ¢injenica da je to jedna od industrijskih grana koja najvise zagaduje
okolinu. Sistem proizvodnje i potrosnje tekstila ima ogroman uticaj na zivotnu
sredinu, klimu i drustvo. Tako odeca, obuca i tekstil za domacinstvo zauzimaju
Cetvrto mesto u koris¢enju resursa vode (odmah nakon hrane, smesStaja i tran-
sporta), drugo mesto u koris¢enju zemljista i peto po kolicini emitovanja gasova
sa efektom staklene baste (NCEAP, 2020).

Valja znati, Evropska komisija je u vrh svojih prioriteta stavila Cistije tehnologi-
je, inovacije i istrazivanje radi smanjenja emisije Stetnih gasova. Shodno tome,
Evropa sebe vidi kao globalnog predvodnika u onome Sto se naziva cirkularna
ekonomija. ,Evropski zeleni dogovor” donosi novi Akcioni plan za cirkularnu eko-
nomiju, a on biva usvojen u martu ove godine. Naglasak je na odrzivom kori-
S¢enju resursa, pre svega u oblastima tekstila i gradevinarstva (MPCES, 2020).
Pomenuti Akcioni plan predvida ve¢ naredne godine i razvoj ,EU strategije za
tekstil”. Pored toga, usvojena Direktiva (EU) 2018/851 o izmeni Okvirne direktive
2008/98/EZ za upravljanje otpadom predvida obavezu da, zaklju¢no sa 1. janu-
arom 2025. godine, sve drzave Clanice uvedu odvojeno prikupljanje tekstilnog
otpada i istovremeno obezbede da ono $to je prikupljeno ne zavrsi u spalionica-
ma ili na deponijama.




BRZA MODA
nasuprot

SPORO] MODI

Kako bi predocili Sta, u stvari, znaci brza, odnosno spora moda, nuzno je da pret-
hodno nesto kazemo o nosecoj odrednici naznacene sintagme. Naime, mimo
one upotrebne, odeta vremenom zadobija i simbolic¢ku vrednost. Stil, ukus, diza-
jn, svim tim oznakama izrazava se nadograduju¢a dimenzija odece, a ona se, po
pravilu, oznacava sveobuhvatnom kategorijom moda. Sta bi to sa antropoloske
tacke gledista bila moda? Jezgrovit i elegantan odgovor mogao bi da glasi kako je
moda ,kulturna konstrukcija utelovljenog identiteta” (Steele, 2005: 11 12).

Nimalo slucajno sintagma brza moda (fast fashion) nastaje po uzoru na onu po-
znatiju, brzu hranu (fast food). Nalik brzoj hrani, i novi modni artikli izbacuju se u
sedmic¢nom ritmu, sa punom sveS¢u da se radi o neCemu Sto je trosno, kvarljivo
(Grilec, 2018: 203).

Neprestana promena i brzina Cine sastavni deo mode, a time i s njom skopcanih
industrija. Kada su se stekli socioekonomski preduslovi, bilo je oCekivano da se
pojavi ono Sto danas nazivamo brzom modom. Napredak globalizacije i obli-
kovanje osobenog potrosackog mentaliteta omogucavaju sve ono Sto odlikuje
brzu modu. Srazmerno dostupne cene suvise su primamljive homo consumensu
da on ne bi pristao da pazari komad(e) odece bez obzira na njihov los kvalitet.
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Brzu modu uokviruje trougao u kome politika niskih cena
(1) podstice konzumerizam (2), a to ima sve Skodljivije drus-
tvene posledice, kao i posledice po zivotnu sredinu (3). Brzu
modu omogucava ubrzani proces proizvodnje, Ciji je uci-
nak, izmedu ostalog, veca trosnost i kratkotrajnost modnih
artikala (Omazi¢, Grilec, Sabari¢, 2017: 167). Nakon inicijal-
ne radosti $to je jeftino kupio nesto po svom nahodeniju,
potro3ac se suocava sa ispodprosecnim kvalitetom robe.

Imajudi u vidu lo3a svojstva brze mode, bilo je pitanje trenut-
ka kada Ce se artikulisati nesto njoj sasvim oprecno. Opet
po analogiji sa hranom (slow food), nastala je odrednica slow
fashion. Za razliku od brze mode, kod spore mode nije nagla-
sak na faktoru vremena, tako da ovo mozda i nije najsre¢nije
izabran naziv. Kod spore mode radi se o sasvim drugacijoj,
holisticki zamisljenoj, uravnotezenijoj i odrzivijoj strategiji.
Prema toj strategiji, svi akteri u polju mode (dizajner, trgovac,
potrosac) trebalo bi da vode racuna o razlic¢itim dimenzijama
modne industrije, kao i 0 mogu¢nostima da se one vidno
promene nabolje (Grilec, 2018: 204-205).
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Kratke metodoloske
1 tehnicke napomene

Da bismo istrazili u kolikoj su meri nasi gradani informisani o brzoj modi, kao |
kakve su im potroSacke navike, odlucili smo se za onlajn anketu. Kada je posredi
jedan ovakav istrazivacki alat, uz opravdan metodoloski oprez, jasno je da se on,
iz viSe razloga, namece kao jedno od najboljih istrazivackih reSenja.

Samo anketiranje obavljeno je krajem jula i poCetkom avgusta 2020. godine, i
to preko, za tu namenu predvidene, veb stranice. Uzorak je reprezentativan i
ukljuCuje ta¢no 1889 ispitanika’.

U ovakvom nacinu analize moze doci do raznih asimetrija, $to na najreljefniji
nacin pokazuje podatak da u nasem uzorku dominiraju zene. Vise od 90% za-
stupljienosti zena medu nasim ispitanicima donekle moze da se obrazloZi i time
Sto su one, racuna se, zainteresovanije i/ili upucenije u fenomen brze mode.

Kada su ovakva istrazivanja u pitanju, gde ima viSe stavki (npr. vrste odevnih
predmeta) i gde se iziskuju razlicite statisticke veli¢ine, neizostavni su tabelarni
prikazi. Iz tog razloga i ovaj izvestaj sadrzi veliki broj tabela i grafikona. Najzad, na
samom kraju izvestaja, radi lakSe pretrage, prilozen je spisak svih tabela i grafi-
kona koje su utkane u samo izlaganje.

1 Sasvim opravdano bi bilo da ovde stoji zenski rod, s obzirom da su u nasem uzorku, kao 5to ¢e se uskoro i
videti, preovladavale Zene. No, zbog ekonomije pripovedanja koristic¢e se, po pravilu, uobicajeni gramaticki oblik
muskog roda - ispitanik.
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Istrazivacki
nalazi



Kako bi pregledno i postepeno predocili istrazivacke nalaze, najpre ¢emo da izlo-
zimo uopstene demografske odlike ispitanika. Potom sledi uvid u samopercepciju
klasnog polozaja ispitanika, kao i naznake njihovih Sirih vrednosnih i identitetskih
profila. Pretezni deo izvestaja, Sto se podrazumeva samo po sebi, zauzece razla-
ganje onoga Sto smo nazvali potrosacke navike ispitanika. Ukratko, potrosacke na-
vike ispitanika ukljuCuju: potrosacke prioritete, obim i prirodu potrosackih praksi,
uticaj koji je korona virus izvrSio na ustaljene potrosacke prakse, duzinu nosenja
odece i, na kraju, odnos prema odedi koja viSe nije u upotrebnoj funkciji. Najzad, u
jednom ovakvom istrazivanju neizostavno je da se obrati paznja i na to da li su ispi-
tanici upoznati sa doticnom pojavom, u ovom slucaju sa brzom/sporom modom.

Demografske konfiguracije

Kao sto je ve¢ naznaceno u metodoloskim napomenama, polna struktura nasih
ispitanika je izrazito asimetri¢na. Priblizno tek svaki deseti ispitanik je bio muska-
rac, Sto znaci da su zene cinile, precizno govoreci, 92% ispitanika.

Tabela 1. Polna struktura ispitanika (brojevi i procenti)

N %
Zene 1737 92.0
Muskarci 152 8.0
Total 1889 100.0
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Kada je u pitanju starosna struktura nasih ispitanika, kao svrsishodno resenje na-
metnula se trodelna klasifikacija: a) 18-30, b) 31-45i ) 46 i viSe. | kod starosne struk-
ture imamo izrazenu nesrazmeru, s obzirom da preovladavaju ispitanici koji imaju
izmedu 18130 godina. Tri od Cetiri ispitanika pripadaju ovoj starosnoj kategoriji, dok
samo 3.8% njih ima 46 i vise godina. Dok je Zena procentualno vise nego muskaraca
u starosnoj kategoriji od 31 do 45 godina (23% prema 13.2%), muskaraca je procen-
tualno vise medu ispitanicima izmedu 18 i 30 godina (84.2% prema 73.1%).

Tabela 2. Starosna struktura (procenti)

~ v .

Ukupno Zene Muskarci
18-30 74.0 731 84.2
31-45 22.2 23.0 13.2
46 ivise 3.8 39 2.6

Sa naglaskom na tome da je doti¢ni stepen obrazovanja zaokruzen, koristi¢emo
Sestoclanu tipologiju stepena obrazovanja: osnovna skola, srednja Skola, visa Skola,
fakultet, master studije i doktorske studije. Nasi ispitanici gravitiraju ka srednjoskol-
skom nivou obrazovanja, 5to se prevashodno moze objasniti njihovom starosnom
strukturom. Naime, u nasem uzorku natprosecan je broj studenata, a u upitniku
se beleZi zavrgeni stepen obrazovanja. Cetvrtina ispitanika ima zavrsen fakultet, a
jos deset procenata njih poseduje diplomu neke od visih Skola. Najzad, znacajan
broj ispitanika je zavrSio master studije, njih 16.9%. Polna razlika je najprisutnija
kod zavrsene srednje skole, i to u korist muskaraca (55.3% prema 45.4%), kao i kod

zavrsenih master studija, ovaj put u prilog Zena (17.7% prema 7.9%).

Tabela 3. Stepen obrazovanja (procenti)

Ukupno Zene Muskarci
ZavrSena osnovna skola 2.0 1.8 4.0
Zavrsena srednja skola 46.1 454 553
ZavrSena visa skola 9.9 10.0 9.2
Zavrsen fakultet 234 235 21.0
ZavrSene master studije 16.9 17.7 7.9
Zavrsene doktorske studije 1.7 1.6 2.6
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Samopercepcija &
klasnog polozaja

U istrazivanju smo ponudili cetvorodelno formalisticko razvrstavanje klasnog sa-
mopoimanja (gornja, visa srednja, niza srednja i donja klasa). Na kraju, ponude-
na je i opcija za one koji su neodluc¢ni kada je rec o klasnoj samopercepciji, a nju
je zaokruZilo 11.7% ispitanika.

Primetno je da ispitanici gravitiraju ka dva srednjeklasna statusa, posto se njih
nesto vise od 85% dozivljava pripadnikom ili nize ili viSe srednje klase. Prevagu
odnosi niza srednja klasa, za koju se opredelio skoro svaki drugi ispitanik (47.4%).

Tek 3.1% ispitanika se opredelilo za jedan od dva pola, gornjii donji status, ovako
koncipirane klasne klasifikacije. U apsolutnim brojevima govoreci, samo seda-
mnaest ispitanika (0.9%) sebe vidi kao pripadnika gornje klase. S druge strane,
vedi je broj onih koji se dozivljavaju delom donje klase, ali to u ukupnom zbiru
iznosi samo 2.2%.

U polnoj raspodeli moze se uociti kako su ispitanice manje sklone da se izjasnja-
vaju kao pripadnice krajnjih klasnih razreda, gornjeg (0.7%) i donjeg (2%). Istovre-
meno, procenat ispitanica koje se nisu odlucile za neki od ponudenih klasnih ka-
tegorija (12.1%) znatno je veci nego Sto je to slucaj kod muskih ispitanika (6.6%).
Ispitanici oba pola vecinski se deklariSu kao pripadnici nize srednje klase, s time
da je taj procenat vidno veci kod muskih ispitanika (53.9% naspram 46.9%).

Tabela 4. Kojoj druStvenoj klasi, po sopstvenom misljenju, pripadate (procenti)?

Ukupno Zene Muskarci
Gornja klasa 09 0.7 2.6
Visa srednja klasa 37.8 38.3 32.3
Niza srednja klasa 47.4 46.9 53.9
Donja klasa 2.2 2.0 4.6
Ne mogu da se odlucim 1.7 12.1 6.6
Total 100.0 100.0 100.0
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Vrednosni i
identitetski horizonti

Ispitanici su odgovarali na to koliko su im (ne)vazne vrednosti iz desetoclane
skale. Kao Sto se u pripadajucoj tabeli i moze videti, oko dveju vrednosti, a to su:
uZivanje u zivotu i sloboda, postoji najvisi stepen slaganja oko njihove vaznosti.
Dok je za 97.7% ispitanike vazna aksiologija hedonizma, neka vrsta slobodarstva
izuzetno je vazna za tri Cetvrtine ispitanika. lzuzev kod dve vrednosne kategori-
je, koje odstupaju od naznacene tendencije, sve ostale vrednosti dostizu pre-
ko 85% vaznosti za nase ispitanike. Uz pomenute vrednosti, uzivanje u zivotu i
sloboda, tu su i: solidarnost, tolerancija i negovanje razlicitosti, duhovni razvoj,
drustvena jednakost, sklad sa prirodom i profesionalno postignuce.

Na drugom polu kontinuuma imamo dve vrednosti, drustvena moc i sticanje
bogatstva, koje odstupaju od uocCene tendencije. Dok je vrednost drustvena
moc¢ nevazna za Cak 38.9% ispitanika, znacajan procenat, u tom pogledu, beleZi i
vrednosna kategorija sticanje bogatstva (22.1%). Samo je joS vrednosna katego-
rija drustvena jednakost nevazna za viSe od pet posto ispitanika.

Iste one vrednosti, drustvena moc i sticanje bogatstva, koje su u najvecoj meri
nevazne za nase ispitanike beleze i najvedi procenat neodlucnih odgovora. Dok
se svaki Cetvrti ispitanik nije mogao odluciti da li je za njega vrednost drustvena
moc¢ vazna ili nevazna, njih 21.1% pokazuje istovetnu neodlu¢nost kada je rec o
vrednosnoj kategoriji sticanje bogatstva.
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Tabela 5. U kojoj meri su vam vaZne navedene vrednosti (procenti)?

Potpuno Nevazne Nemogu Vazne lzuzetno

nevazne da se vazne
odlucim

Sloboda 1.0 1.4 0.8 21.6 75.2
Sklad s prirodom 0.5 2.2 10.0 489 38.4
Drustvena jednakost 1.6 43 54 39.0 49.7
Profesionalno 1.0 3.6 8.4 51.0 36.0
postignuce

Sticanje bogatstva 2.6 19.5 21.1 48.7 8.1
Duhovni razvoj 04 24 47 40.5 52.0
Tolerancija i 0.3 13 4.4 39.7 54.3
negovanje razlika

Solidarnost 03 1.4 3.6 421 52.6
Drustvena moc 6.7 32.2 247 28.6 7.8
Uzivanje u Zivotu 0.2 0.6 1.5 30.8 66.9

Kada se radi o poistovecivanju sa raznim druStvenim i kulturnim identitetima/en-
titetima, sa porodicom se poistovecuje najvedi broj ispitanika (83.9%). Sa krugom
prijatelja poistovecuje se neznatno maniji broj ispitanika, njih 82.8%. Za razliku
od ove dve mikrosocioloSke ravni poistovecivanija, na tre¢em i Cetvrtom mestu
su makrosocioloske kategorije: civilizacija/kulturni krug (72.3%) i CoveCanstvo
(70.3%). Natpolovican broj ispitanika se poistovecuje samo jos sa dva ponudena
entiteta, sa gradom u kome Zive (57.3%) i rodbinom (55.9%). Najzad, valja uociti
da se otprilike polovina ispitanika poistovecuje sa nacijom, dok je taj procenat
primetno manji kada je u pitanju drzava (37.7%).

Preusmerimo paznju ka identitetima/entitetima koji beleze najmanji skor poisto-
vecivanja. Upadljivo najmaniji broj ispitanika poistovecuje se sa politickom stran-
kom, tek njih 4.1%. NeSto bolje su prosli potkulturni pokret (20.9%), drustveni
pokret (27.3%) i lokalna zajednica (30.6%). Kako bismo izlistali sve ponudene
identitete/entitete, isticemo da se sa komsilukom poistovecuje 41.3% ispitanika,
dok je taj procenat nesto vedi kada je pripadajuca regija u pitanju (44.3%).

Od istrazivackog je znacaja da se usredsredimo i na to koliko je ispitanika, i po-
vodom kojih identiteta/entiteta, odgovorilo da nema stav. Kod svih drugih iden-
titeta/entiteta, sem porodice i kruga prijatelja, broj ispitanika koji nemaju stav
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je iznad deset procenata. Potkulturni pokret belezi najveci procenat ispitanika
(34.7%) koji nemaju stav o tome da li se sa njim poistovecuju. Najzad, dve kate-
gorije, civilizacija/kulturni krug i Covecanstvo, sa kojima se poistovecuje izuzetno
veliki broj ispitanika, beleze srazmerno visok procenat odgovora: nemam stav.

Tabela 6. Da li se poistovecujete sa navedenim identitetima/entitetima (procenti)?

Da Ne Nemam stav
Covecanstvo 70.3 5.2 24.5
Civilizacija/kulturni krug 72.3 6.3 21.4
Drzava 37.7 33.6 28.7
Nacija 495 254 25.1
Regija 443 30.0 25.7
Grad 573 23.7 19.0
Politicka stranka 4.1 74.0 219
DrusStveni pokret 27.3 44.0 28.7
Potkulturni pokret 209 44.4 34.7
Lokalna zajednica 30.6 411 283
Komsiluk 413 38.9 19.8
Rodbina 559 28.9 15.2
Porodica 83.9 7.9 8.2
Krug prijatelja 82.8 8.1 9.1







Potrosacki prioriteti

Natpolovican broj ispitanika (54.5%) prevashodno se rukovodi kvalitetom pri ku-
povini odece. Za neSto preko 41% njih, cena je presudna pri izboru odevnog
artikla koji ¢e kupiti. Na kraju, tek svaki dvadeseti ispitanik navodi da je za njega
pri kupovini najvaznije da li je neki komad odece trenutno u modi. I kada se gleda
po polu, distribucija presudnih karakteristika pri kupovini ostaje ista, jedino sto
muskarci manji znacaj posvecuju ceni (34.2%), a vedi kvalitetu (60.5%) odece u
odnosu na Zene i ukupni prosecni zbir.

Tabela 7. Sta je za vas presudnije prilikom kupovine odece (procenti)?

Ukupno Zene Muskarci
Cena 412 41.8 342
Da lije u trendu 43 43 53
Kvalitet ® 545 53.9 60.5
Total 100.0 100.0 100.0

Grafikon 1. Sta je za vas presudnije prilikom kupovine odeée (procenti)?

41.2%

4.3%

0 20 40 60 80 100

Priblizno u meri u kojoj obracaju paznju na sirovinski sastav, ispitanicima nije vaz-
na zemlja porekla odece. Naime, skoro 72% njih vodi racuna o tome od kog ma-
terijala je napravljen odevni predmet, dok za 70.5% ispitanika nije vazno u kojoj
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zemlji je on proizveden. Sitnija kolebanja imamo izmedu Zena i muskaraca kada se
radi o sirovinskom sastavu i zemlji porekla odece koju kupuju. Naime, Zene nesto
viSe obracaju paznju na sirovinsku gradu (72.2% prema 67.1%), dok muskarci ne-
Sto vise vode racuna o zemlji u kojoj je odeca proizvedena (33.6% prema 29.2%).

Tabela 8. Ispitanici koji su potvrdno odgovorili na pitanja da li pri kupovini odece obracaju
paZnju na sirovinski sastav i zemlju porekla (procenti)

Ukupno Zene Muskarci

Da li pri kupovini . rac

a li pri kupovir odece obracate 718 72 671
paznju na sirovinski sastav?
Da li pri kupovini odece obracate

| priRUpovir 29.5 29.2 336

paznju na zemlju porekla?

Grafikon 2. Da li pri kupovini odeée Grafikon 3. Da li pri kupovini odece

obracaju paznju na sirovinski sastav? obracaju paznju na zemlju porekla?

Natpolovican broj ispitanika, preko 60%, odecu najcesce nabavlja u prodavnica-
ma globalnih brendova. Nemali broj ispitanika, vise od 16%, najcesce kupuje u
prodavnicama polovne odece (second hand), dok neSto maniji broj njih preferira
kupovinu u radnjama domacih proizvodaca (13.4%). U ovom pitanju je posto-
jala mogucnost da se, pored tri naznacene opcije, upise i neko drugo mesto i/
ili nacin kupovine odece. Na taj nacin se izdvojila onlajn kupovina i kupovina na
pijaci, za koje se najcesce opredeljuje 1.6%, odnosno 0.6% ispitanika. Kada se
ispitanici razgranice po polu, Zene i muskarci najviSe se razilaze po dve stavke.
Dok muskarci odecu radije kupuju u radnjama globalnih brendova (70.4% pre-
ma 60.4%), zene primetno vise koriste kupovinu u prodavnicama polovne odece
(16.8% prema 9.2%). Najzad, muskarci su manje skloni da idu u potragu za ode-
¢om mimo prilozene mape mesta/obrazaca kupovine.
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Tabela 9. Gde naj¢eSce kupujete odecu (procenti)?

Ukupno Zene Muskarci
Prodavnice domacih proizvodaca 13.4 14.2 14.5
Prodavnice globalnih brendova 60.5 60.4 70.4
Prodavnice polovne odece 16.2 16.8 9.2
Onlajn kupovina 1.6 1.6 2.0
Na pijaci 0.6 0.6 0.7
Negde drugde 7.7 6.4 3.2
Total 100.0 100.0 100.0
Grafikon 4. Gde najceSce kupujete odecu?
100
80
60,5%
60
40
20 13,4% o 7,7%
1,6% 0,6%
0 ﬁg\mice Prodavnice  Prodavnice Onlajn Na nge
domacih globalnih polovne kupovina pijaci drugde
proizvodaca brendova odece

Kao $to se i moglo pretpostaviti, najmladi ispitanici (18-30 godina), u odnosu na
preostale starosne grupe, naj¢esce praktikuju kupovinu u radnjama globalnih

robnih marki (62.9%). Za razliku od njih, najstariji ispitanici znatno manje kupuju
u takvim prodavnicama (51.4%). Neocekivano je da najveci procenat onlajn ku-
povine (4.2%) beleze ispitanici sa 46 i viSe godina. Njihove mreze mesta/nacina

kupovine su najraznovrsnije, tako da citavih 11% ispitanika koji imaju 46 i viSe
godina odecu kupuje negde drugde mimo ponudene tipologije. Ispitanici koji
imaju izmedu 31 i 45 godina kupuju u radnjama domacih proizvodaca (15.8%),

Sto je neSto malo viSe u odnosu na ostale dve starosne kategorije.
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Tabela 10. Gde najcesce, podeljeno po godistu, kupujete odecu (procenti)?

18-30 31-45 46 iviSe
Prodavnice domacih proizvodaca 13.7 15.8 139
Prodavnice globalnih brendova 62.9 57.3 51.4
Prodavnice polovne odece 16.0 16.5 18.1
Onlajn kupovina 1.3 2.4 42
Na pijaci 0.6 0.5 1.4
Negde drugde 55 7.5 11.0

Kada je u pitanju kupovina u prodavnicama globalnih brendova, prednjace is-
pitanici sa fakultetom (63.1%), srednjom Skolom (62.7%) i doktoratom (62.5%).
Sa druge strane, ispitanici sa osnovnom Skolom kupuju u takvim prodavnicama
nekih deset procenata manje. Svaki Cetvrti ispitanik sa doktoratom kupuje u rad-
njama domacih proizvodaca, dok je taj procenat kod ostalih obrazovnih nivoa
maniji od 20%. Ispitanici sa osnovnom skolom, daleko iznad proseka, Cesto ode-
¢u kupuju na pijacama (8.1%). Kada se radi o kupovini u radnjama sa polovnom
garderobom, ispitanici svih obrazovni nivoa, sem onih sa doktoratom (9.4%), va-

riraju izmedu 15% i 20%.




Tabela 11. Gde najcesce, podeljeno po stepenu obrazovanja, kupujete odecu (procenti)?

Osnovna Srednja Visa Fakultet Master Doktorat

Prodavnice

domacih 18.9 14.7 13.9 131 12.8 25.0
proizvodaca

Prodavnice

globalnih 541 62.7 59.4 63.1 56.3 62.5
brendova

Prodavnice

polovne 18.9 15.7 17.6 15.2 18.4 94
odece

Oz / 16 / 14 2.5 /
kupovina

Na pijaci 8.1 0.5 1.6 0.2 1.3 /
Negde drugde / 4.8 7.5 7.0 8.7 3.1
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

Kao kod retko koje druge stavke u istrazivanju, ispitanici koji su se izjasnili kao
pripadnici gornje klase, skoro pa iskljucivo (94.1%), kupuju u prodavnicama glo-
balnih brendova. Kako se kre¢emo silazno po klasnoj piramidi, tako se i smanjuje
procenat ispitanika koji kupuju u navedenim radnjama, a taj procenat medu is-
pitanicima donje klase pada na manje od polovine (48.8%). Kada je re¢ o kupo-
vini u prodavnicama domacih proizvodaca, kako se kre¢emo uzlazno po klasnoj
piramidi, umanjuje se procenat ispitanika koji kupuju u pomenutim radnjama.
Otprilike svaki Cetvrti ispitanik donje klase i svaki peti ispitanik nize srednje klase
najcesc¢e kupuju u prodavnicama polovne odece. | medu onima koji se nisu mo-
gli odluciti kojoj klasi pripadaju, daleko najveci broj ispitanika kupuje u prodavni-
cama globalnih brendova (62%).




Tabela 12. Gde najcesce, podeljeno po klasnoj samopercepciji, kupujete odecu (procenti)?

Gornja V|sa‘ N|za. Donja Neodlucni
srednja srednja

Prodavnice
domacih 5.9 1.5 15.8 17.1 16.3
proizvodaca
Prodavnica
globalnih 94.1 67.9 55.6 48.8 62.0
brendova
Prodavnice
polovne / 12.2 19.9 26.8 13.6
odece
onlajn / 18 15 2.4 18
kupovina
Na pijaci / 0.4 0.9 05
Negde drugde / 6.2 6.3 49 5.8

Valjalo bi dodatnu paznju obratiti na ispitanike koji ode¢u najceS¢e kupuju u
prodavnicama globalnih brendova, ne samo zbog toga $to oni ¢ine natpolovicni
deo uzorka. Naime, ovde nas zanima da li su oni upoznati sa elementima koji su
povezani sa fenomenom brze mode? Preciznije, pitamo se koliko su takvi ispita-
nici upuc¢eni u radne uslove u fabrikama koje proizvode odecu koju oni kupuju,
kao i koliko su informisani o kolicini vode i energije koja se u njima trosi? Ukratko,
48% ispitanika koji kupuju odec¢u globalnih brendova ima izvestan uvid kakvi su
radni uslovi u fabrikama, dok znatno maniji broj njih (29.7%) ima uvid u razmere
rasipanja vode i energije. Oba navedena procenta nesto su manja nego 3to je to
slucaj kod ukupnog uzorka, o cemu Ce jos biti reci u nastavku izvestaja.




Tabela 13. Da li ste, kao neko ko kupuje u prodavnicama globalnih brendova, upoznati sa
pojavama vezanim za brzu modu (procenti)?

Da N[S]
Da li znate u kakvim uslovima rade radnici
u fabrikama odece koju kupujete? 48.0 22.0
Da i znate kqhkmeyode i energije potrebno 297 703
za proizvodnju odece?

Potrosacke prakse

Naredni deo izlaganja tice se potrosackih praksi, srediSnjeg segmenta istraziva-
nja. Naime, usredsredicemo se na rekonstrukciju potroSacke istorije ispitanika,
a kao vremenski okvir uzimamo jednogodisnji ciklus (od marta 2019. do marta
2020). Razumljivo, ovaj deo izvestaja obilovace raznim vrtoglavim matematickim
i statistickim velicinama. Bolja ilustracija za to tesko se moze nadi od nalaza koji
govori da je 1889 ispitanika, za godinu dana, zbirno kupilo odevnih predmeta
u tezini vecoj od 22 tone? (tacnije, 22149 kilograma). Prosta racunica kaze da
je svaki od ispitanika za godinu dana, u proseku, kupio odece u tezini od 11.73
kilograma. Ako ovaj nalaz ekstrapoliramo na populaciju Srbije?, dobijamo da
teZina kupljene odece gradana Srbije, na godisnjem nivou, dostize fantasti¢nih
81,467.6 tona. Kada se teZina posmatra po pojedinim odevnim artiklima, vidimo
da su se prevashodno izdvojile haljine. Samo su jos$ pantalone, dZzemperi/dukse-

vi i majice prosecno prebacili kilogram teZine.

2 Pri prvom pominjanju teZine odevnih predmeta, vazno je naglasiti kako smo kao prose¢nu meru teZine za svaki
od tipova odevnih predmeta uzeli podatke iz izveStaja Evropske komisije pod nazivom Environmental Improve-
ment Potential of textiles.

3 Prema Republi¢ckom zavodu za statistiku, u pitanju je 6.945.235 stanovnika Srbije.
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Tabela 14. Koliko se prosecno odece, izmereno u kilogramima, kupilo za godinu dana?

Prosecna tezina

Majica, potkosulja 112
Kosulja, bluza 0.48
Dzemper, duks 1.49
Pantalone, farmerke 1.57
Sorc 0.31
Suknja 0.36
Haljina 2.44
Kaput 0.59
Trenerka 0.49
Bokserice, gacice 0.76
Brushalter 0.21
Spavacica, pidzama 0.20
Bademantil 0.09
Hulahopke, carape 0.50
Ski odelo 0.06
Ski i zimska jakna 0.12
Jakna, blejzer 0.57
Mantil 0.10
Odelo 0.14
Rukavice 0.02
Marama, 3al, kapa 0.10
Kravata, leptir masna 0.01

Ispitanici su u jednogodisnjem periodu najviSe kupovali Carape (hulahopke, naj-
lon Carape) i gacice (bokserice), i to prosecno oko osam komada. Na tre¢em
mestu, sa prosekom od nesto preko pet artikala, nalaze se majice (potkosulje).
Od preostalih vrsta odevnih predmeta nijedna nije premasila prosecni skor od
tri kupljena artikla. Sto je i bilo ocekivano, veliki broj vrsta odevnih predmeta (su-
knja, kaput, spavacice/pidzame, bademantil, ski odelo, ski/zimska jakna, jakna/
blejzer, mantil, odelo, rukavice, marama/sal i kravata/leptir masna) prosecno be-
lezi manje od jednog komada.
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Kada jednogodisniji ciklus kupovine ispitanika posmatramo kroz polnu distribuciju,
vidimo da ne dolazi do krupnijih odstupanja od ukupnih prosecnih veli¢ina. Do
odstupanja, razume se, dolazi prvenstveno kod onih tipova odece koji su, po pra-
vilu, polno odredeni. Kada se radi o polno uporedivim vrstama odece do najvece
varijacije u odnosu na ukupnu veli¢inu dolazi kod carapa. Dok su muski ispitanici u
proseku kupovali Sest pari ¢arapa, kod Zena je taj broj dostigao prosek od osam i
po artikala. Svi ostali odevni predmeti, kada se polno razgranice, beleze isti prosek,
ili je pak varijacija samo u jednom broju. Bez prevelike bojazni, moZe da se izvede

zakljucak kako pol nije presudna dimenzija potrosackih praksi nasih ispitanika.

Tabela 15. Koliko komada odece ste kupili za godinu dana (prosek)?

Prosecan broj odece Zene Muskarci
Majica, potkosulja 54 53 5.6
Kosulja, bluza 2.4 2.5 24
Dzemper, duks 2.6 2.6 29
Pantalone, farmerke 2.8 2.8 2.8
Sorc 1.0 0.9 1.9
Suknja 0.9 1.0 0.0
Haljina 2.2 24 0.0
Kaput 04 04 0.3
Trenerka 1.0 1.0 1.4
Bokserice, gacice 7.6 7.7 6.6
Brushalter 2.1 2.3 0.1
Spavacica, pidzama 09 1.0 03
Bademantil 0.2 0.2 0.1
Hulahopke, carape 8.3 8.5 6.1
Ski odelo 0.1 0.1 0.1
Ski i zimska jakna 0.3 0.3 0.3
Jakna, blejzer 0.8 0.8 0.7
Mantil 0.2 0.2 0.1
Odelo 0.1 0.1 0.4
Rukavice 0.3 0.3 03
Marama, $al, kapa 09 09 0.7
Kravata, leptir masna 0.1 0.0 0.5
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Kada potrosacku praksu sagledamo kroz generacijsku prizmu, postoji blaga ten-
dencija da mladiispitanici u proseku vise kupuju od starijih ispitanika. Ta pravilnost
najvise je izraZzena kada su u pitanju majice/potkosulje: ispitanici u rasponu od
18 do 30 godina u proseku kupuju nesto manje od Sest komada godisnje. Kod
preostala dva starosna kontingenta prose¢na kupovina majica belezi skoro Cetiri
i po (31-45 godina), odnosno nesto preko tri artikla (46 i vise godina). Kod ostalih

odevnih predmeta prosecne varijacije su, ako ih uopsSte i ima, manje izrazene.

Tabela 16. Koliko komada odece ste, podeljeno po godistu, kupili za godinu dana (prosek)?

18-30 31-45 46 i vise
Majica, potkosulja 57 4.4 33
Kosulja, bluza 2.8 2.2 2.2
Dzemper, duks 2.8 2.1 1.8
Pantalone, farmerke 29 24 2.2
Sorc 1.2 0.7 0.4
Suknja 0.9 0.9 1.0
Haljina 2.2 2.3 1.5
Kaput 0.4 0.4 0.3
Trenerka 1.1 0.8 1.0
Bokserice, gacice 7.8 7.2 7.1
Brushalter 2.2 2.1 2.2
Spavacica, pidzama 09 0.9 0.9
Bademantil 0.2 0.1 0.1
Hulahopke, Carape 8.3 8.3 9.0
Ski odelo 0.1 0.1 0.0
Ski i zimska jakna 0.3 0.2 0.3
Jakna, blejzer 0.8 0.8 09
Mantil 0.2 0.2 0.1
Odelo 0.2 0.1 0.1
Rukavice 0.3 0.3 0.4
Marama, Sal, kapa 0.8 09 1.6
Kravata, leptir masna 0.1 0.0 0.0
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Nivo obrazovanja ispitanika, primetno viSe nego polna i generacijska struktura,
utice na diferencijaciju potrosacke prakse. Ispitanici sa najvis$im stepenom obra-
zovanja (zavrSene doktorske studije) beleze vele prosecne potrosacke skorove.
Katkada su oni i znatno vedi, to je prvenstveno slucaj sa ¢arapama (skoro 12
komada) i donjim veSom (bezmalo 10 komada). Na drugom polu nalaze se ispi-
tanici sa zavrSenom osnovnom Skolom, koji beleze, po pravilu, najnize prosecne
potrosacke skorove. Kada su ostali obrazovni nivoi u pitanju, oni gravitiraju ka
srednjim veli¢inama, onima koji su negde izmedu ispitanika sa doktoratom i ispi-

tanika sa zavrSenom osnovnom skolom.
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Tabela 17. Koliko komada odece ste, podeljeno po stepenu obrazovanja, kupili za godinu
dana (prosek)?

Osnovna Srednja Visa Fakultet Master Doktorat

Majica,

potkoulja 52 5.9 5.6 5.0 4.2 53
Kosulja, bluza 1.8 2.3 2.4 2.7 2.6 3.2
Dzemper, duks 2.7 2.7 2.7 25 2.2 3.7
Pantalone,

farmerke 2.4 2.9 3.2 2.6 2.5 33
Sorc 1.2 1.1 1.2 0.8 0.8 1.6
Suknja 1.0 0.8 1.2 1.0 1.0 0.9
Haljina 2.0 2.0 2.6 2.2 23 1.8
Kaput 0.3 03 0.4 0.5 0.4 03
Trenerka 1.2 1.7 13 0.9 0.6 1.5
Bokserice,

gacice 5.6 7.7 9.2 7.6 6.7 9.9
Brushalter 1.7 2.2 2.5 2.0 1.8 3.4
Spavacica,

oidzama 0.8 0.9 1.2 0.9 0.8 1.8
Bademantil 0.1 0.2 0.3 0.2 0.1 0.3
Hulahopke,

carape 7.0 8.4 8.8 8.5 7.4 11.8
Ski odelo 0.0 0.0 0.0 0.1 0.1 0.2
Ski i zimska

jakna 0.5 0.3 03 0.3 0.2 0.4
Jakna, blejzer 1.2 0.8 0.9 09 0.8 1.0
Mantil 0.1 0.1 0.2 0.2 0.2 0.4
Odelo 0.1 0.1 0.1 0.1 0.2 0.4
Rukavice 0.3 03 0.4 0.3 03 0.6
Marama, Sal,

kapa 0.4 0.8 1.0 1.0 0.8 1.2
Kravata, leptir

Madna 0.1 0.1 0.1 0.1 0.2 0.2

Samopercepcija klasnog polozaja ispitanika se, u preteznoj meri, preklapa sa nji-
hovim potrosackim praksama. Shodno tome, ispitanici koji su se deklarisali kao
pripadnici gornje klase prednjace sa prosecnim kupovnim bilansima. Kako to lo-
gika klasne piramide i pretpostavlja, gornjoklasne ispitanike slede, kada je re¢ o
potrosackim praksama, oni koji su se izjasnili kao pripadnici srednje klase. Njena
dva sloja gotovo po svim vrstama odevnih predmeta pokazuju tendenciju laga-
nog pada potrosackih praksi, naustrb, razume se, niZzeg statusa srednje klase.
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Oni ispitanici koji su se odredili kao pripadnici donje klase, skoro bez izuzetka,
beleze nize prosecne veli¢ine nego ostali klasni razredi. Kao zgodna ilustracija za
raspon koji deli ispitanike gornje i donje klase moZe da posluzi podatak da su pr-
vopomenuti prosecno kupili devet i po majica, dok su oni sa dna klasne piramide
prosecno pazarili trii po ista takva artikla. Na kraju, zanimljivo je da ispitanici koji
nisu mogli da se odluce kada je u pitanju samopercepcija klasnog polozaja imaju
prosecne potrosacke skorove nalik visoj srednjoj klasi.

Tabela 18. Koliko komada odece ste, podeljeno po klasnoj samopercepciji, kupili za godinu
dana (prosek)?

Gornja sr\éiflr?ja srggr?ja Donja  Neodlucni
Majica, potkosulja 9.5 6.0 4.5 35 6.7
Kosulja, bluza 35 29 2.1 1.0 29
Dzemper, duks 4.8 3.1 2.1 1.6 3.1
Pantalone, farmerke 3.8 3.1 24 1.8 33
Sorc 1.6 1.2 0.8 0.6 1.3
Suknja 1.2 1.2 0.8 0.4 0.9
Haljina 2.2 2.6 1.8 1.4 2.4
Kaput 0.5 0.5 0.3 0.1 04
Trenerka 2.9 1.2 0.8 0.8 1.2
Bokserice, gacice 10.8 8.3 6.9 6.4 8.6
Brushalter 3.8 23 2.0 1.3 2.4
Spavacica, pidzama 25 1.1 0.7 0.8 1.1
Bademantil 0.2 0.2 0.1 0.1 0.2
Hulahopke, carape 8.1 8.5 7.8 7.0 9.8
Ski odelo 0.4 0.1 0.0 0.0 0.0
Ski i zimska jakna 0.4 0.3 0.2 0.1 0.3
Jakna, blejzer 1.3 0.9 0.7 0.5 09
Mantil 0.5 0.2 0.1 0.0 0.2
Odelo 0.6 0.2 0.1 0.0 0.2
Rukavice 0.7 0.4 0.3 0.2 0.3
Marama, $al, kapa 1.2 1.0 0.7 04 1.0
Kravata, leptir masna 0.3 0.1 0.0 0.0 0.1
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Potrosnja u doba
korona virusa

Imajuci u vidu da se istrazivanje odvijalo u doba pandemije COVID-19, razumno
je pretpostaviti da se on odrazio i na potroSacke mogucénosti/navike ispitanika.
Otuda nas je zanimalo koliko su, procentualno, ispitanici smanjili kupovinu ode-
¢e od pocetka navedene pandemije. Prosecno, ispitanici su smanjili kupovinu za
48%, Sto samo po sebi govori da je korona bitno uticala, makar u prvom talasu,
na njihov potrosacki habitus. Kako bismo dobili nijansiraniju sliku, oblikovali smo
Cetvorodelnu klasifikaciju nivoa smanjena kupovine odece od pocetka korone:
1) 0%-25%, 2) 26%-50%, 3) 51%-75% i 4) 76%-100%. Kod svakog treceg ispita-
nika nije doslo do vaznijih promena u potroSackim praksama, dok je kod nekih
30% ispitanika doslo do krajnjeg smanjenja potrosacke prakse. MoZe se racunati
kako je na potroSacku svakodnevicu dve trecine ispitanika korona virus primet-
no uticao, makar kada je garderoba u pitanju. Izmedu Zena i muskaraca nema
znacajnijih varijacija u potrosackoj praksi za vreme korona virusa.

Tabela 19. Koliko ste smanijili kupovinu odece od pocetka COVID-19 (procenti)?

Ukupno Zene Muskarci
0% - 25% 332 334 342
26% - 50% 23.7 23.9 22.4
51% - 75% 12.9 13.2 1.2
76% - 100% 30.2 29.5 32.2
Total 100.0 100.0 100.0

Kada se stvari oko kupovine odece u doba korona virusa razloze po nasim sta-
rosnim razredima, upadljivo je da su najstariji ispitanici najvise smanijili svoju
potrosnju. Vise od pedeset procenata ispitanika sa 46 i visSe godina smanjilo je
svoju kupovinu poslednijih meseci za vise od 76%. Nasuprot tome, na potrosac-
ke navike najmladih ispitanika korona virus je najmanje uticao, tako da je 36.3%
njih smanjilo kupovinu najvise za jednu Cetvrtinu dotadasnje kupovine. Kod ispi-
tanika u rasponu od 31 do 45 godina imamo najuravnotezeniji kontinuum kada
je je re¢ o smanjenju kupovine od pocetka korona virusa.

Analiza istraZivanja o Zivotnom ciklusu odevnih predmeta u Republici Srbiji | 31



Tabela 20. Koliko ste, podeljeno po godiStu, smanijili kupovinu odece od pocetka COVID-19
(procenti)?

18-30 31-45 46 i viSe
0% - 25% 36.3 27.2 13.9
26% - 50% 23.6 24.3 20.8
51% - 75% 12.2 15.6 12.5
76% - 100% 279 32.9 52.8
Total 100.0 100.0 100.0

Na potroSacke navike ispitanika sa osnovnom Skolom korona virus je najvise
uticao, i to na taj nacin $to su drasti¢no smanijili kupovinu odece. Cak 45.9% njih
je zavise od 76% smanjilo kupovinu odece, Sto je mnogo vise od drugih obrazov-
nih kategorija. S druge strane, ispitanici sa viSom, srednjom skolom i fakultetom
u najmanjoj su meri bili primorani da smanje kupovinu odece. Tako da je za
37% ispitanika sa viSom Skolom potrosnja opala do 25%, a sli¢ni su procenti i za
srednjoSkolski i fakultetski obrazovane ispitanike. Kao i kod prethodnih tabela o
uticaju korona virusa na kupovnu mo¢, najveca koncentracija ispitanika je na po-
lovima. lli je veliki broj ispitanika bio prinuden da izrazito smaniji kupovinu odece,
ili je, s druge strane, korona virus ostavio poprilicno netaknutim potrosacke na-
vike drugog velikog segmenta ispitanika.

Tabela 21. Koliko ste, podeljeno po stepenu obrazovanja, smanijili kupovinu odece od pocetka
COVID-19 (procenti)?

Osnovna Srednja Visa Fakultet Master Doktorat

0% - 25% 27.1 353 37.0 33.8 27.5 28.2
26% - 50% 21.6 22.5 234 244 24.7 34.5
51% - 75% 54 13.0 15.0 1.7 14.6 9.4
76% - 100% 45.9 29.2 24.6 30.1 33.2 279
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

To Sto su ispitanici iz donje klase morali u najvecoj meri da se odreknu nekih
potroSackih praksi, sasvim je oCekivan nalaz. Priblizno pedeset procenata ispita-
nika koji su se deklarisali kao pripadnici donje klase u najvecoj je meri smanijilo
kupovinu odece u doba korone. Kod dva segmenta srednje klase u najmanjoj
je meri opala kupovina odece, a tome u prilog govori podatak da je nekih 35%
ispitanika iz ta dva klasna razreda smanjilo kupovinu do 25%. Najzad, i na po-
troSacku praksu gornje klase vidno je uticao korona virus, s obzirom da je nekih
35% ispitanika iz pomenute klase smanjilo svoju kupovinu odece za viSe od 76%.
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Tabela 22. Koliko ste, podeljeno po klasnoj samopercepciji, smanjili kupovinu odece od po-
Cetka COVID-19 (procenti)?

Gornja sr\égrawja sr’:Zr?ja Donja Neodlucni
0% - 25% 235 34.8 34.1 219 294
26% - 50% 294 232 232 12.2 28.6
51% - 75% 11.8 13.8 12.6 17.2 11.3
76% - 100% 353 28.2 30.1 48.7 30.7
Total 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
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Duzina noSenja odece

Od velikog je znacaja za nase istrazivanje da se stekne Sto je moguce preciznija
predstava o duzini noSenja svake pojedinacne vrste odece. Razumljivo, prosec-
no najkracivek noSenja kod nasih ispitanika imaju carape (14 meseci) i gacice (20
meseci). Na drugoj strani, najdugovecniji rok nosenja imaju ski odela (58 meseci),
a potom kaputii bademantili (po 52 meseca). Kada se rok nosenja odevnih pred-
meta klasifikuje dekadno, uvidamo da se najveci broj tipova odece nosi izmedu
3040 meseci. Zbirni prosek za duzinu nosenja svih tipova odevnih predmeta iz
naseg istrazivanja iznosi otprilike 37 meseci. Sagledavajuci iz polne perspektive,
upadljiv je nalaz da je rok noSenja odevnih predmeta kod muskaraca kraci nego
kod Zena. Kod nekih tipova odece velika su odstupanja u duzini noSenje izmedu

muskaraca i Zzena, i to prevashodno kod onih odevnih predmeta koji i inace ima-
ju duzi rok nosenja.

Grafikon 5. Koliko prosecno dugo nosite ode¢u (meseci)?
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(redni brojevi odevnih predmeta iz tabele 23.)
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Tabela 23. Koliko prosecno dugo nosite ode¢u (meseci)?

Ukupno Zene Muskarci
1. Majica, potkosulja 30 30 29
2. Kosulja, bluza 34 35 32
3. DZemper, duks 36 36 32
4. Pantalone, farmerke 30 30 28
5. Sorc 33 34 30
6. Suknja 38 38 /
7. Haljina 39 39 /
8. Kaput 52 52 45
9. Trenerka 32 32 32
10. Bokserice, gacice 20 20 18
11. Brushalter 23 23 /
12. Spavacica, pidzama 36 36 33
13. Bademantil 52 52 37
14. Hulahopke, Carape 14 14 14
15. Ski odelo 58 59 48
16. Ski i zimska jakna 45 46 36
17.Jakna, blejzer 41 42 35
18. Mantil 46 46 35
19. Odelo 45 46 37
20. Rukavice 38 38 30
21. Marama, $al, kapa 42 42 36
22. Kravata, leptir masna 45 / 45

Mimo prosecnih veli¢ing, vazno je da vidimo koliko nasi ispitanici, iskazano u me-
secima, nose pojedine vrste odece. Za tu svrhu posluzili smo se slede¢im mesec-
nim intervalima: 1) 1-12; 2) 13-24; 3) 25-36; 4) 37-48; 5) 49-60; 6) 61-1201 7) 121
i viSe. | one odevne predmete koji su, po pravilu, dugotrajniji (ski odelo, kravata,
bademantil, zimska jakna, kaput, mantil, odelo), ne viSe od tri posto ispitanika
nosi duze od deset godina. Procenti znatno rastu ve¢ u slede¢em mesec¢nom
intervalu, tako da, recimo, ski odelo svaki Cetvrti ispitanik nosi izmedu pet i de-
set godina. Na suprotnom polu, kada je predvidena/uobicajena (kratko)trajnost
vrsta odece u pitanju, imamo, iznad svega, hulahopke/Carape koje Citavih 73.1%
ispitanika nosi manje od godinu dana. Sli¢no je i sa boksericama/gacicama i bru-
shalterima, koje 57.5%, odnosno 48.4% ispitanika nosi krace od jedne godine.
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Tabela 24. Koliko dugo, izraZzeno u mesecima, nosite odecu (procenti)?

1-12  13-24 25-36 37-48 49-60 61-120

Majica, 289 201| 201 76| 96| 47 00
potkosulja

Ko3ulja, bluza 229 224 233| 126| 124 6.3 0.1
Dzemper, duks | 21.4| 221| 236| 127, 119 8.1 0.2
Pantalone, 311| 253| 206 8.9 94| 47 0.0
farmerke

Sorc 247 244 204 117 113 7.3 0.2
Suknja 2221 176| 207| 141| 156 95 0.3
Haljina 215 185, 197| 147| 146 107 0.3
Kaput 148| 122| 184| 168| 189| 176 13
Trenerka 28.8 25.6 18.5 9.3 10.7 6.8 0.3
Bokserice, 575 223 102 40 4.1 19 0.0
gacice

Brushalter 48.4 253 13.0 5.6 49 2.8 0.0
Spavacica, 252| 246 186| 103| 125 7.8 10
pidzama

Bademantil 166| 136| 167| 124| 180| 206 2.1
Rulahopke, 731| 146 6.1 2.1 2.8 13 0.0
Carape

Ski odelo 13.9 98| 143| 121| 206| 265 2.8
skiizimska 1711 163] 199| 131| 168| 152 16
jakna

Jakna, blejzer 17.9 18.0 219 14.1 16.0 1.4 0.7
Mantil 146| 141| 228| 138| 196| 139 12
Odelo 180| 158| 182| 134| 188| 146 12
Rukavice 258 206 171] 105| 143 109 0.8
Marama, Sal, 2231 175 175 121 162| 134 10
kapa

Kravata, leptir 190| 167| 167| 167| 71| 214| 24
masna

Skoro sve vrste odevnih predmeta, sem kod bademantila, jakni i Salova/kapa,
prosecno najduze nose ispitanici izmedu 31 i 45 godina. Nabrojana tri odevna
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predmeta, koji predstavljaju izuzetak od navedenog pravila, najduze upotreblja-
vaju ispitanici od 46 i viSe godina. Ne samo da je kod najmladih ispitanika naj-
kraci prosecni rok noSenja svih vrsta odece, vec je i broj meseci noSenja znatno
manji u odnosu na druge dve starosne kategorije. Naravno, mora se imati u vidu
da je u uzorku bilo dosta veoma mladih ispitanika koji nisu, po prirodi stvari, ni
bili u prilici da duze nose doticne odevne predmete. Opet kaputi, ski odela i ba-
demantili beleze najduze periode nosenja, a to u slucaju ispitanika izmedu 31 i
45 godine iznosi, redom: 75, 67 i 64 meseca.

Tabela 25. Koliko, podeljeno po godiStu, prose¢no dugo nosite odecu (meseci)?

18-30 31-45 46 i vise
Majica, potkosulja 29 34 30
Kosulja, bluza 32 43 37
Dzemper, duks 32 46 42
Pantalone, farmerke 27 38 34
Sorc 30 45 37
Suknja 34 50 47
Haljina 34 51 50
Kaput 44 75 57
Trenerka 31 38 33
Bokserice, gacice 19 22 18
Brushalter 22 25 19
Spavacica, pidzama 34 42 38
Bademantil 47 64 65
Hulahopke, carape 14 17 10
Ski odelo 54 67 65
Ski i zimska jakna 40 58 55
Jakna, blejzer 37 51 52
Mantil 41 56 54
Odelo 42 53 52
Rukavice 34 45 44
Marama, $al, kapa 38 52 56
Kravata, leptir masna 45 50 /
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Kada je re¢ o obrazovnoj strukturi, ispitanici sa masterom beleze najduze rokove
nosenja vecine odevnih predmeta. Ispitanici sa doktoratom u stopu prate ispita-
nike sa masterom, ¢ak ih kod nekih vrsta odevnih predmeta i premasuju u pro-
se¢noj duzini noSenja. U dva slucaja, kod kaputa i kravata, ispitanici sa fakultetom
premasuju sve ostale obrazovne nivoe. Daleko najmanju prose¢nu duZinu nose-
nja odevnih predmeta beleze ispitanici sa zavrsenom osnovnom skolom. Kod njih
nijedan odevni predmet u proseku se ne nosi vise od 36 mesedi, $to je katkada

dvostruko manje od ispitanika iz nekih drugih obrazovnih kategorija.

Tabela 26. Koliko, podeljeno po stepenu obrazovanja, prose€¢no dugo nosite ode¢u (meseci)?

Osnovna Srednja Visa Fakultet Master Doktorat

Majica, potkoSulja 25 28 26 33 33 35
Kosulja, bluza 20 30 37 39 42 46
Dzemper, duks 26 31 32 41 46 36
paniaione, 23 27| 27 33 36 33
Sorc 25 29 27 39 44 41
Suknja 22 31 34 43 51 51
Haljina 22 33 33 44 50 51
Kaput 28 40 46 67 61 57
Trenerka 25 29 28 37 40 32
Bokserice, gacice 18 18 16 22 24 21
Brushalter 27 20 18 25 29 27
Spavacica, pidzama 26 32 30 41 44 43
Bademantil 36 43 44 58 70 64
Hulahopke, carape 15 14 12 15 16 13
Ski odelo 31 46 49 62 76 66
Ski i zimska jakna 28 37 36 52 62 58
Jakna, blejzer 27 35 37 46 54 52
Mantil 23 37 41 50 59 47
Odelo 16 36 44 49 58 50
Rukavice 20 33 28 41 48 44
Marama, 3al, kapa 22 35 32 49 56 46
fravata eppT 24 40| 58 59 42 /
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Ispitanici koji su se izjasnili kao pripadnici donje klase, po pravilu, najduze nose odev-
ne predmete. Primera radi, prosecni rok nosenja ski odela kod takvih ispitanika izno-
si 102 meseca. Ispitanici iz vise srednje klase kod pojedinih odevnih predmeta (gaci-
ce, mantili, kravate) po prosecnoj duzini nosenja premasuju ostale klasne kategorije.
Istovremeno, teSko je da se ne primeti kako kod dva segmenta srednje klase postoji
veliko podudaranje u prosec¢noj duzini noSenja vecine tipova odevnih predmeta.
Gornja klasa, po pravilu, beleZi vidno krace rokove nosenja odevnih predmeta u od-
nosu na druge klasne kategorije. Tako, na primer, pripadnici gornje klase u proseku
kaput nose 30 meseci, dok isti odevni predmet pripadnik donje klase nosi dvostruko
vise, 63 meseca. Jos vedi disparitet postoji kada se radi o ski odelu: dok ga ispitanici
iz gornje klase prosecno nose 32 meseca, kod ispitanika iz donje klase to je, kao sto
smo vec i pomenuli, bezmalo Cetverostruko duzi period.

Tabela 27. Koliko, podeljeno po klasnoj samopercepciji, prose¢no dugo nosite ode¢u (meseci)?

Gornja V|sa. lea. Donja  Neodlucni
srednja  srednja

Majica, potkoSulja 34 29 31 33 26
Kosulja, bluza 41 35 35 42 29
Dzemper, duks 33 36 37 40 33
Pantalone, farmerke 29 31 30 31 26
Sorc 28 35 34 39 28
Suknja 28 39 39 49 31
Haljina 28 39 39 49 32
Kaput 30 56 50 63 42
Trenerka 30 32 34 39 28
Bokserice, gacice 16 21 20 19 18
Brushalter 19 23 23 24 19
Spavacica, pidzama 27 35 38 42 32
Bademantil 44 52 52 76 44
Hulahopke, carape 11 15 14 18 15
Ski odelo 32 60 58 102 49
Ski i zimska jakna 30 49 44 49 39
Jakna, blejzer 33 42 41 46 37
Mantil 29 48 46 42 41
Odelo 34 46 47 39 35
Rukavice 23 40 38 49 31
Marama, 3al, kapa 32 44 41 54 36
rrayata IEfpF / 49 48 / 2
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Sta se radi sa odecom
koja se viSe ne nosi?

Na kraju potroSackog ciklusa uvek se postavi pitanje Sta da radimo sa odec¢om
koju vise, iz nekog razloga, neCemo da nosimo. Nasi ispitanici pokazuju zavidan
nivo kulture poklanjanja odece, naime, njih viSe od 55% najces¢e upraznjava
takav obrazac odnosenja prema iznoSenoj odedi. Istovetan procenat ispitanika,
bezmalo 16%, najceSce poseZe, s jedne strane, za Cuvanjem odece u ormaru i, s
druge, za doniranjem odece. Znatno manji broj ispitanika (3.7%) sklon je da baci
iznoSenu odecu, dok najmaniji broj njih nastoji da je proda (2.2%).

Kada uporedimo ispitanice i ispitanike, vidimo da su u velikoj meri sli¢ni nacini
reSavanja pitanja odece koja se vise ne nosi. Samo kod dve stavke primetna su
razilaZzenja muskaraca i Zena iz naseg uzorka. Dok su muskarci skloniji da odecu
koju viSe ne nose smeste u ormar (23.7% prema 15.3%), Zene radije poseZu za
doniranjem iste (16.5% prema 9.2%). Ako se izuzmu te dve razlike, mozemo da
zaklju¢imo da su prilicno srodne strategije odnoSenja prema iznosenoj odedi
nasih ispitanica i ispitanika.

Tabela 28. Sta najéesée radite sa ode¢om koju vise ne nosite (procenti)?

Ukupno Zene Muskarci
Cuvam je u ormaru 15.9 15.3 237
Bacam je 3.7 3.7 33
Doniram je 159 16.5 9.2
Poklanjam je 55.1 55.3 53.9
Prodajem je 2.2 2.2 1.3
NesSto drugo 7.2 7.0 8.6
Total 100.0 100.0 100.0
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Grafikon 6. Sta najéesce radite sa odec¢om koju vi$e ne nosite (procenti)?
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Sto su ispitanici mladi to su, pomalo neocekivano, skloniji da ¢uvaju odecu koju
viSe ne nose. Proporcionalno tome, najstariji ispitanici radije doniraju takvu ode-
¢u (23.6%) od ispitanika izmedu 18 i 30 godina (14.7%). S druge strane, sve sta-
rosne kategorije natpolovi¢no su sklone da poklone odecu koju vise ne nose, pri
cemu su ispitanici sa 46 i viSe godina najdarezljiviji (59.7%). Donekle povezano
sa prethodnim, u naznacenoj starosnoj kategoriji nema nijednog ispitanika koji

je prodaju video kao svojevrsno resenje za odecu koju viSe ne nosi.

Tabela 29. Sta najceSce, podeljeno po godistu, radite sa ode¢om koju viSe ne nosite (procenti)?

18-30 31-45 46 i vise
Cuvam je u ormaru 17.2 13.1 8.3
Bacam je 3.9 33 1.4
Doniram je 14.7 18.6 236
Poklanjam je 55.8 523 59.7
Prodajem je 2.2 24 /
Nesto drugo 6.2 10.3 7.0
Total 100.0 100.0 100.0

Ispitanici svih obrazovnih nivoa daleko najvise se opredeljuju za poklanjanje ode-
¢e koju vise ne nose. To je najizrazenije kod ispitanika sa doktoratom (65.6%),
viSom Skolom (64.2%) i osnovnom Skolom (62.2%). Istovremeno, doniranju ode-
¢e najskloniji su ispitanici koji su zavrsili master studije (21.6%) i fakultet (20.1%).
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Ispitanici sa zavrsenom srednjom Skolom u tom pogledu su najcuvarniji, njih
18.7% se odlucuje da uskladisti odecu koju vise ne nose. Najzad, medu ispitani-
cima sa osnovnom Skolom i doktoratom nema slucajeva da se neko odlucio da
negde na trziStu monetizuje odecu koju vise ne nosi.

Tabela 30. Sta najéesce, podeljeno po stepenu obrazovanja, radite sa ode¢om koju vise ne
nosite (procenti)?

Osnovna Srednja Visa Fakultet Master Doktorat

S;Jrgpuje 5 16.2 18.7 15.0 145 11.9 6.3
Bacam je 2.7 52 43 2.3 0.6 94
Doniram je 13.5 13.1 10.7 20.1 21.6 12.5
Poklanjam je 62.2 56.6 64.2 493 52.2 65.6
Prodajem je / 2.2 0.5 3.6 1.6 /
NesSto drugo 54 42 53 10.2 121 6.2

Ispitanike gornje klase odlikuje potpuno odsustvo Cuvarnosti kada je posredi ode-
¢a koju vise ne nose, dok su njihova susta suprotnost, po tom pitanju, ispitanici
nize srednje klase (18.6%). Ako ve¢ nisu Cuvarni, ispostavlja se da su ispitanici gor-
nje klase veoma radi da poklone (64.7%) ili doniraju (23.5%) takvu odecu. Ispitanici
donje klase natprosecno (14.6%) posezu za bacanjem odece koju vise ne nose.
Nasuprot tome, ispitanici koji su sebe smestili na jedan od dva najvisa sprata kla-
sne piramide uopste nisu skloni, ili su to znatno manje od proseka, bacanju odece.
Pretpostavljeni kvalitet odece iji su vlasnici daje im za pravo u jednoj takvoj odluci.




Tabela 31. Sta najéesce, podeljeno po klasnoj samopercepciji, radite sa ode¢om koju vise ne
nosite (procenti)?

Gornja sr\éijija sr’;l:jzgja Donja Neodlucni
S;‘rgr”uje N / 13.7 18.6 7.3 14.9
Bacam je / 1.8 4.4 14.6 5.0
Doniram je 235 17.8 14.4 19.5 14.9
Poklanjam je 64.7 57.0 52.7 48.8 59.7
Prodajem je 59 24 2.1 24 1.4
Nesto drugo 59 7.3 7.8 7.4 4.1




Upucenost u fenomene
brze i spore mode

Nesto viSe od polovine ispitanika (55.3%) upoznato je sa fenomenom brze mode. S
druge strane, 44.3% ispitanika odgovorilo je potvrdno na pitanje da li su upoznati sa
fenomenom spore mode. Kada ispitanike razgranicimo po polu, dobijamo potvrdu
za uveliko ustaljenu predstavu kako su Zene, po pravilu, upucenije u sve ono sto
je vezano sa modom. Shodno tome, ne iznenaduje nalaz da su ispitanice desetak
procenata vise upoznate sa fenomenima brze i spore mode u odnosu na ispitanike.

Zanimljivo je ukazati kako je veci procenat ispitanika upoznat sa nepovoljnijom
pojavom u pojmovnom paru brza i spora moda. U oba slucaja moze da se po-
stavi trezveno pitanje u kom su stepenu ispitanici upuceni u zadatu pojmovnu
dihotomiju. Istovremeno, razlozno je pretpostaviti kako znacajnom broju ispita-
nika sam pojam nije poznat, ali su srazmerno upuceni u okvir i sadrzaj onoga sto
je znacenje brze i spore mode.

Tabela 32. Ispitanici koji su potvrdno odgovorili da su upoznati sa fenomenima brze i spore
mode (procenti)

Muskarci
Fenomen brze mode 55.3 56.4 42.8
Fenomen spore mode 443 452 34.2
Grafikon 7. Da li ste upoznati sa Grafikon 8. Da li ste upoznati sa
fenomenom brze mode? fenomenom spore mode?
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Kako bismo dobili $to svestraniju sliku o fenomenu brze mode, neizostavno je
obracanje paznje na (ne)postojanje svesti o njenom Sirem socioekoloSkom aspek-
tu. Zanimalo nas je, s jedne strane, da li ispitanici imaju izvestan uvid u uslove rada
u fabrikama koje proizvode odecu, kao i da li znaju koliko vode i energije iziskuje
proces proizvodnje odece, s druge strane. NeSto manje od polovine ispitanika
(49%) upoznato je sa nepovoljinim uslovima u kojima se proizvodi ode¢a. U odno-
su na drustvenu svest o poloZaju radnika, imamo jos goru situaciju kada je re¢ o
ekoloSkoj svesti. Naime, tek svaki treci ispitanik ima odredeni uvid u energetsku
rasipnost modne industrije. Kada se sagleda u polnoj perspektivi, muski ispitanici
proseCno su upoznatiji i sa radnim uslovima i kolicinom vode i energije koju izisku-
ju fabrike odece. Ovi nalazi nedvosmisleno govore u prilog tome da je neophodno
razvijati svest o svim (Stetnim) implikacijama brze mode. Podse¢amo, ve¢ smo po-
menuli da je preko 55% ispitanika upuceno u fenomen brze mode. Vidimo, medu-
tim, da dolazi do pada procenta upucenosti kada se radi o navedenim pojavama
koje su povezane sa brzom modom. To je i razumljivo, imajudi u vidu da su ljudi,
po pravilu, nacelno upoznati sa nekom pojavom, ali taj stepen se smanjuje kada
se radi o njenim konkretnim ishodima i posledicama.

Tabela 33. Ispitanici koji su potvrdno odgovorili da su upoznati sa uslovima i posledicama
modne industrije (procenti)

Ukupno Zene Muskarci
Radni uslovi 49.0 48.5 54.6
PotroSnja vode i energije 334 33.0 375
Grafikon 9. Da li znate u kakvim Grafikon 10. Da li znate koliko je
uslovima rade radnici u fabrikama koje vode i energije potrebno za
proizvode odecu koju kupujute? proizvodnju odece?

DA
55.3%
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Ocigledno je kako su stariji ispitanici znatno bolje upuceni u propratne pojave

industrije odec¢e. Medu ispitanicima koji imaju izmedu 31 i 45 godina njih 58.2%
upoznato je sa kakvim se to uslovima suocavaju radnici u fabrikama odece. Naj-

ve starija kategorija ispitanika, s druge strane, belezi daleko najvisi procenat, 52.8%,
informisanosti o koli¢inama vode i energije koje se troSe u proizvodnom ciklu-
( su fabrika odece. Najmladi ispitanici prilicno zaostaju u informisanosti o ovim

pitanjima, njih 45.9% ima uvid u radne uslove fabrika odece, dok je njih 30.5%
upuceno u razmere potrosnje vode i energije.

Tabela 34. Ispitanici, podeljeno po godistu, koji su potvrdno odgovorili da su upoznati sa uslo-
vima i posledicama modne industrije (procenti)

18-30 31-45 46 i vise
Radni uslovi 459 58.2 54.2
PotroSnja vode i energije 30.5 39.6 52.8

Nalazi ukazuju na uzrocnu relaciju izmedu obrazovnog nivoa i upoznatosti sa
uslovima i posledicama rada fabrika odece. Sto je vidi stepen obrazovanja, uz
neznatna kolebanja, to raste i procenat ispitanika koji su upuceni u nazna-
Cene probleme. Tako su ispitanici sa osnovnom Skolom najmanje upuceni u
radne uslove (43.2%), dok su kod potrosnje energije i vode to ispitanici sa
srednjom Skolom (27.8%). Na drugom polu, ispitanici sa masterom dobrano
prednjace kada je reC o upoznatosti sa radnim uslovima (60.3%), a po upu-
¢enosti u potrosnju energije i vode ispitanici sa doktoratom premasuju sve
ostale obrazovne nivoe (46.9%).

Tabela 35. Ispitanici, podeljeno po stepenu obrazovanja, koji su potvrdno odgovorili da su
upoznati sa uslovima i posledicama modne industrije (procenti)

Osnovna Srednja Visa Fakultet Master Doktorat

Radni uslovi 43.2 44.2 46.5 51.6 60.3 50.0
Potrosnja

vode i 29.7 27.8 32.1 36.0 44.7 46.9
energije

e \_
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Ispitanici koji se deklariSu kao pripadnici donje klase bivaju najupuceniji i u rad-
ne uslove i u ekoloske ucinke fabrika odece. | 58.5% upucenosti u radne uslove
i 46.3% upoznatosti sa kolicinom vode i energije koju zahtevaju fabrike odece
vidno su iznad ostalih klasnih razreda. Na drugom mestu nalaze se visa srednja
klasa, kada se radi o upucenosti u radne uslove (52%), i gornja klasa, kada je
posredi upoznatost sa ekoloskim ucincima fabrika odece (41.2%). Daleko naj-
manji procenat upucenosti u dve naznacene pojave povezane sa brzom modom
(39.8% i 24.4%) beleze oniispitanici koji nisu mogli da se odluce kako da odrede
svoj klasni polozaj.

Tabela 36. Ispitanici, podeljeno po klasnoj samopercepciji, koji su potvrdno odgovorili da su
upoznati sa uslovima i posledicama modne industrije (procenti)

Gornja V'Sa. N|za. Donja Neodlucni
srednja srednja
Radni uslovi 471 52.0 48.4 58.5 39.8
Potrosnja
vode i 41.2 333 34.8 46.3 244
energije







S obzirom na izrazitu polnu neravnotezu uzorka, tezili smo da nalaze, sto je viSe
moguce, udvojimo po navedenoj osi. Neretko se pokazalo da je po nekim dru-
gim demografskim odlikama medusobno vece odstupanje istrazivackih nalaza
nego Sto je to slucaj sa polnom distribucijom. Najzad, ako je suditi po muskim
ispitanicima, polne razlike, makar kada su u pitanju potrosacke navike, bivaju od
manjeg deterministickog kapaciteta nego $to se to moze pretpostaviti.

Iz nalaza o klasnom samopoimanju nasih ispitanika moze se izvu¢i zakljucak
da se srednja klasa vidi kao Cvoriste sistemske funkcionalnosti i pozeljnog
drustvenog polozaja. Izrazito visok stepen koncentracije odgovora oko dva se-
gmenta srednje klase govori u prilog tome. Ne bi trebalo da se sumnja kako bi
objektivni pokazatelji klasnog poloZaja pokazali da znatan broj onih koji se, na
primer, doZivljavaju delom nize srednje klase, u stvari, pripadaju donjoj klasi.
Po istom principu, nemali broj ispitanika koji su se na klasnoj lestvici oznacili na
viSem srednjem statusu, nasli bi se na nizem srednjem statusu. Najzad, logi¢na
pretpostavka mogla bi da glasi kako se oni neodlucni nalaze na nekoj vrsti kla-
sne granice, i to, racunamo, ponajvise izmedu donje i nize srednje klase.

Koliko jedno ovakvo istrazivanje dozvoljava, mapirao se, makar u naznakama,
potrosacki habitus ispitanika. Predoceno je, najpre, koje ravni u potrosackom
univerzumu imaju prvenstvo pri kupovini odece. Dobio se prilicno detaljan i
rasclanjen uvid u ovdasnje potrosacke navike, Sto moze biti od nemale koristi
za bilo kakav pokusaj u javhom polju da se na potrosacke tokove uticCe.

Na to Sto nas je zadesio korona virus nemoguce je bilo da se ogluSimo u
nasem istrazivanju. Upravo je korona virus ogledni primer kako izvesni po-
remecaj u ustaljenom drustvenom ritmu vodi i ka (privremenoj) promeni po-
troSacke kulture. NiSta manje vazan od samog Cina kupovine jeste i kasniji
odnos prema kupljenoj odedi. Koliko ¢e se doti¢na odeca nositi, kao i Sta se
radi sa ode¢om koja se, iz nekog razloga, vise ne nosi, sve su to nezaobilazni
delovi potroSackih navika.

Iz naseg istrazivanja se jasno vidi da ovdasnja javnost nije ni priblizno dovolj-
no upucena i zainteresovana za sve ono $to brza moda pretpostavlja i donosi
sa sobom. Visestruke drustvene protivrecnosti i moralna nepravednost brze
mode, kao i njena ocita pogubnost i dalekoseznost po prirodno okruzenje,
nisu u javnosti prisutne u onoj meri u kojoj to ona zasluzuje. Shodno tome,
veoma je vazno da javnost postane osetljivija i svesnija o sklopu svega onoga
Sto brza moda implicira. O ulozi medija u svemu tome izliSno je i govoriti, na
njima je, u najmanju ruku, da utemeljeno i svestrano prikazu fenomen brze
mode, ali i njegove postojece alternative (na primer, spora moda). Najzad,
ako ¢e ovo istrazivanje da bude od neke znacajnije koristi u tom procesu,

smatra¢emo da je ono ostvarilo svoju sustinsku svrhu.
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